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Rede de Gestores Publicos da Economia Criativa

A Economia Criativa vem ganhando espaco nas politicas estratégicas
de diversos paises, por ser um dos setores que mais cresce e mais
emprega no conjunto da economia mundial nas dltimas décadas.
Governos de diversos paises ja tém estratégias construidas entre setor
publico e privado no planejamento de longo prazo para o campo.

No Brasil, a Economia Criativa tem evidente potencial de crescimento,
dada a diversidade da cultura nacional, a multisetorialidade e a
multidisciplinaridade da area. Mesmo que a Economia Criativa ainda nao
esteja inserida no rol das politicas publicas estratégicas e prioritarias de
Estado, ndo se pode negar que houve avancos significativos acerca do
tema nos ultimos anos.

Para que a area possa se desenvolver ainda mais, € preciso
articulacdo para construcdo de politicas integradas para o setor, que
envolvam entes federados, ministérios, instituicdes da iniciativa privada e
sociedade civil e considere o potencial que a diversidade cultural brasileira
tem de gerar desenvolvimento econémico, social e regional. Ademais, é

essencial aproveitar o interesse crescente do mundo pela cultura e



criatividade brasileiras e as possibilidades abertas por conta da realizagao
da Copa do Mundo e das Olimpiadas.

Uma das iniciativas realizadas com o objetivo de impulsionar o tema
aconteceu com a Il Conferéncia Nacional de Cultura, que considerou a
Economia Criativa como um dos eixos debatidos por todos os setores.
Nesse sentido, deu-se énfase a trés aspectos: financiamento da cultura,
sustentabilidade das cadeias produtivas da cultura e geracéo de trabalho e
renda. Nas resolucbes do encontro, com a aprovacdo das propostas
prioritarias, ja se observou o peso relativo diferenciado da area.

A tarefa de fortalecer a Economia Criativa brasileira devera partir do
reconhecimento do campo para a construcdo de modelo de
desenvolvimento mais inclusivo e com maior distribuicdo de renda. Sera
necessario, entdo, que o pais reconheca a forca de sua cultura e atente
para a vitalidade desse segmento econdmico, posicionando-o de forma
central nas politicas publicas e nas estratégias de governo.

Para isso, apresentamos compromissos Nnos quais Se enunciam
nossas diretrizes e recomendacdes de acao. Mais que isso, buscamos por
meio da criacdo de uma rede de gestores publicos da Economia Criativa, a
EM PAUTA, a institucionalizac&o de politica comum de longo prazo para o
desenvolvimento da Economia Criativa nacional respeitando o pacto

federativo.



Considerando que:

1) A Economia Criativa tem a capacidade de: i) agregar valor as
parcelas de criatividade, simbologia, inovacéo e propriedade intelectual
dos produtos culturais e criativos; ii) enxergar a diversa e sofisticada
producao cultural brasileira como um dos grandes ativos econdémicos do
pais, especialmente por conta do seu potencial de gerar trabalho, renda,
oportunidades empreendedoras e crescimento econdémico; iii) creditar a
cultura o papel de promover desenvolvimento sécio-econémico e regional;
Iv) promover novo modelo de desenvolvimento socioeconémico regional,
gue amplie oportunidades educativas, de trabalho e seja mais inclusivo e

solidario e; v) promover desenvolvimento inclusivo e desconcentrado.

2) O Ministério da Cultura e os Orgdos Estaduais da Cultura ja

desenvolvem programas e acdes de Economia Criativa.

3) A Il Conferéncia Nacional de Cultura e o Plano Nacional de Cultura

também apresentam diretrizes de acéo para a Economia Criativa.

Noés, abaixo relacionados, acordamos em torno dos seguintes
compromissos com vistas ao fortalecimento da Economia Criativa do Pais

e a consolidacao de politicas publicas para o campo:



Tema 1 — INSTITUCIONALIZACAO

Compromissos:

- Fortalecer a Economia da Cultura como um dos setores
fundamentais dentro das instituicdes de Estado;

- Valorizar as politicas publicas que estimulem a Economia Criativa,

- Criacao e fortalecimento de institui¢cdes, nucleos, 6rgaos, grupos de
trabalho, entre outros, voltados para a Economia Criativa;

- Fortalecer os marcos regulatorios e tributarios da Economia Criativa;

- Consolidar a producéo de indicadores e informagdes da Economia

Criativa.

Tema 2 - FOMENTO, PROMOCAO E ACESSO

Compromissos:

- Aumentar e diversificar as linhas de financiamento e fomento para as
cadeias produtivas da Economia Criativa;

- Fomentar processos de exportacdo de bens criativos;

- Criar mecanismos para a circulagao e distribuicdo de bens criativos.

Tema 3 - DESENVOLVIMENTO REGIONAL/LOCAL

Compromissos:

- Potencializar as oportunidades da Economia Criativa para o estimulo
a sustentabilidade, ao saber local, a valorizacdo dos costumes e tradicdes,
a economia solidaria e ao crescimento econémico com consequiente
diminuicao das desigualdades sociais.

- Estimular as cidades a serem cada vez mais responsaveis pela
difusédo da cultura e pela criacdo de oportunidades culturais para os

cidadaos.



- Encorajar a formacéao de Arranjos Produtivos Locais culturais como

meio de promover o desenvolvimento das comunidades.

Tema 4 - TRABALHO, RENDA E EMPREENDEDORISMO

Compromissos:

- Estimular a percepcao de que cultura pode gerar emprego e renda
para o trabalhador brasileiro;

- Valorizar o empreendedorismo cultural na Nacgao;

- Garantir o reconhecimento das profissdées culturais e artisticas;

- Promover a formacéao técnica/capacitacao/qualificacdo para

empreendedores e trabalhadores dos setores da economia criativa.

Tema 5 — INOVACAO E DIREITO INTELECTUAL

Compromissos:

- Fomentar e valorizar a producao de conhecimento, pesquisa,
desenvolvimento e inovagdo no campo da economia criativa;

- Promover a capacitacdo de autores, artistas, etc para melhor gerirem
os direitos intelectuais de suas obras e produtos;

- Promover a conscientizacao dos autores e demais titulares e da
sociedade sobre seus direitos de acesso de forma a promover um
ambiente de equilibrio entre a protecao autoral e 0 acesso a cultura, a
informacéo, ao conhecimento e a educacgao;

- Garantir meios adequados as populacdes tradicionais e grupos de
cultura popular para protegerem os conhecimentos e expressdes culturais

tradicionais que geram.
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